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VISION FOR SLT:S VARUMARKESSTRATEGI, S K
BRANDING

Svenska Danssportférbundet
|drottens Hus, Box 11016, 100 61 Stockholm
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Svenska Danssportférbundets (DSF) vision ar att utveckla en genomtankt och effektiv
varumarkesstrategi for verksamhetsomrade Standard, Latin och Tiodans (VO-SLT).

Malet ar att varje enskild tavling ska varumarkas (brandas) sa tydligt och igenkdnnande att
dess synlighet och darmed framgang maximeras.

Dokumentet utgar fran den varumarkesstrategi som redan finns inom DSF kompletterat
med riktlinjer specifikt framtagna for SLT:s tavlingar.

Dokumentet ska anvandas av vara medlemsforeningar for att sékerstélla att varje tavling
tydligt visar att DSF &r huvudman och féreningen ar arrangor, samtidigt som den skapar en
stark och enhetlig kansla fér evenemanget.

Visionen ar att dokumentet ska hjalpa vara medlemsféreningar att skapa
danssporttavlingar som okar synligheten for Svenska Danssportforbundets varumarke,
starker danssportgemenskapen och ger alla involverade en minnesvard upplevelse som ger
mersmak.

BRANDING AV DANSSPORTTAVLINGAR
NAMNGIVNING OCH IDENTITET

Strategiskt namnval

Tavlingens namn ska inkludera "Dans" eller "Danssport".
Exempel

- Svenska Danssportférbundet presenterar [huvudman]
- Danssport Cup 2024 [tavlingens namn]

- Arrangerad av [féreningens namn]

Namnet for tavlingen bor

- vara minnesvart

- vara sokbart online

- aterspegla tavlingens unika karaktdr och ambitioner
- starka DSF:s vision

Storytelling

Storytelling syftar till att skapa kdnslor och kanslor leder till beteenden. Arrangor ska darfor
strava efter att skapa en engagerande berattelse som anknyter till tavlingens namn och
identitet, t ex dess ursprung, mal och bidrag till danssportens framjande.
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VISUELL IDENTITET

Logotyp
Varje tavling ska ha en unik logotyp som kombinerar DSF:s officiella logotyp med

féreningens identitet.
DSF:s logotyp ska ha en framtradande placering for att betona forbundets

huvudmannaskap.

Designelement och multimedia

Utover logotyp bor arrangor skapa kompletterande designelement for att ytterligare starka
den visuella identiteten.

Arrangor bor ocksa anvanda sig av professionell bildproduktion for saval foton som video,
allt for att gora tavlingen attraktivare for saval dansare som publik, samarbetspartner och

sponsorer.

MARKNADSFORINGSMATERIAL

Enhetlig kommunikation
| begreppet kommunikation ingar bade bild och text i saval tryckt som digital form. Det gor
att alla annonser, affischer, digitala inlagg etc ska vara enhetliga och tydliga.

Med “enhetligt” och “tydligt” avses t ex att DSF:s och féreningens logotyper alltid finns med
som avsdndare och att tévlingens namn liksom praktisk information sdsom plats och tid ar
angiven.

Marknadsforingsbudskapet ska alltid framhava gemenskapen inom danssporten och den
unika upplevelse evenemanget erbjuder.

ONLINE-NARVARO

Evenemangssida
Arrangor ska skapa en dedikerad webbplats eller sida for tavlingen, optimerad med

relevanta sokord for 6kad synlighet.

Sociala medier

Arrangor ska anvdnda DSF:s och féreningens sociala medieplattformar for aktivt
engagemang med regelbundna uppdateringar som foljer den etablerade visuella
identiteten.
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PARTNERSKAP OCH SPONSRING

Framhav samarbeten

Det ar viktigt att arrangdr tydligt inkluderar information om DSF:s och féreningens roller i
alla sponsorpaket och exponerar samarbetspartners pa evenemangets webbplats och i
programbladet for att ytterligare starka evenemangets s k story.

EVENEMANGSMATERIAL PA PLATS

Atmosfar och upplevelse
Allt kommunicerar, sa dven tavlingslokalens utseende. Anvand darfor design och dekoration
for att skapa en minnesvard miljo som reflekterar tavlingens identitet och energi.

Skyltning
Skyltningen ar en viktig del i kommunikationen och ska alltid inkludera tavlingens namn och
saval DSF:s som arrangorsforeningens logotyper.

DETTA HJIALPER SVENSKA DANSSPORTFORBUNDET
ARRANGERANDE FORENING MED:

1. Tillgang till DSF:s logotyp med tydliga instruktioner om hur den ska anvandas.
2. Tillgang till en SLT-undersida pa DSF:s hemsida.

3. Tillgang till en tavlingskalender pa DSF:s hemsida med enbart SLT-tavlingar. Kalendern ska ha
lankar till respektive tavlings anmalningssida.

4. Vidareutveckling av dans.se sa att anmalningar kan ske pa bade svenska och engelska.
5. Vidareutveckling av dans.se sa att DSF:s tavlingar tydligt kan brandas.

6. Vidareutveckling av Voteddans sa att all digital kommunikation i appen samt all projicering i
tavlingshallen brandas med DSF:s logo.

7. Vidareutveckling av Vote4ddans sa att sponsorer kan laggas in i systemet for anvandning i
tavlingshallen.
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